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MIT SOZIALWISSENSCHAFTLICHEM STUDIUM  

IN DIE SPORTRECHTEVERMARKTUNG 

 
Robert Schwindt  

Associate Sports bei Lagardère Sports Germany 
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 Diplom Sozialwissenschaften 

 

 Praktika und Berufserfahrungen 

  

 Lagardère Sports Germany 

 

 Fragen & Diskussion 
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PERSON 

 Robert Schwindt 

 

 verheiratet und 3 Kinder (*2007, *2012, *2014) 

 

 Wohnhaft: Göttingen 

 

 Arbeitsort: Dortmund 

 

 Arbeitgeber: Lagardère Sports Germany GmbH  

 

 Aktuelles Projekt: Deutscher Handballbund  

 

 



4 

WERDEGANG 

 2003 | Abitur in Ilsenburg im Harz 

 

 2003-04 | Zivildienst in Bad Harzburg im Harz 

 

 2004-05 | Magister Volkswirtschaftslehre und Wirtschaftsgeschichte an der Uni Göttingen 

 

 2005-11 | Diplom Sozialwissenschaften an der Uni Göttingen 

 

 2011-12 | Bewerbungsphase  

 

 Seit 2012 | Lagardère Sports Germany GmbH 
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 2005-11 | Diplom Sozialwissenschaften an der Uni Göttingen 

 

• Sportwissenschaften 

• Politikwissenschaften 

• Betriebswirtschaft 

• Arbeitsrecht 

 

Profil: Sportökonomie 

 

HERAUSFORDERUNGEN 

 Studienorganisation | 3 Fakultäten  Konflikte bzgl. Vorlesungen, Seminaren, etc.  

 Studienfinanzierung | BAföG, Studienjob, Studienabschlusskredit 

 Familie  

 Praktika 

 

 

 

DIPLOM SOZIALWISSENSCHAFTEN  
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 2005-11 | Diplom Sozialwissenschaften an der Uni Göttingen 

 

       

• 2006-07 | Intercris Messeagentur | Service & Hosting 

• 2007-2012 | DHL Deutsche Post | Paketfahrer – Paketlogistik 

 

• 2008-09 | Uni-Liga GmbH | Eventorganisation, Marketing, Vertrieb, etc. 

• 2009-10 | BG Göttingen | Spieltagorganisation, Merchandising, etc. 

 

• 2010-11 | BG Göttingen | Spieltagsupport - Ticketing und Organisation  

 

 

 

HERAUSFORDERUNGEN 

 Profilbildung für den späteren Berufsweg 

 Organisation Studium, Praktika, Finanzierung und Familie 

 

 

 

PRAKTIKA UND BERUFSERFAHRUNGEN 
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LAGARDÈRE SPORTS GERMANY  

 2012 | Beruflicher Einstieg  bei der Lagardère Sports Germany GmbH 

• Unternehmen: Marktführer Sportmarketing / Sportsponsoring   

• Abteilung: Hospitality and Media Sales   

• Aufgaben: Vertrieb von Marketing und Hospitality Produkten  
 VIP-Tickets  

 Werbeflächen im Stadion / der Arena 

 Vertrieb der Produkte aus dem Rechteportfolio  

 Hospitanzen an diversen Standorten (Hamburger SV, Hannover 96, 

1. FC Nürnberg, Hertha BSC) 
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LAGARDÈRE SPORTS GERMANY  

 2012 | Beruflicher Einstieg bei der Lagardère Sports Germany GmbH 

 

Was macht Lagardère Sports? 

 

 

YOUTUBE 

https://www.youtube.com/channel/UCMlEGBeoGYi9vFFr432dbrQ 

 

 

   

 

 

Film: Sponsoring works / Lagardère Sports 

https://www.youtube.com/channel/UCMlEGBeoGYi9vFFr432dbrQ
https://www.youtube.com/channel/UCMlEGBeoGYi9vFFr432dbrQ
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LAGARDÈRE SPORTS GERMANY  

48 Mio. 
 SPORT- 
INTERESSIERTE 

46 Mio. 
  informieren sich in den 

Medien über Sport 

62 Mio. 
 SPORTLICH  
AKTIVE 

13 Mio. 
 GEHEN REGELMÄSSIG ZU 

SPORTVERANSTALTUNGEN 

SPORT FASZINIERT UND BEWEGT DIE DEUTSCHEN 
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LAGARDÈRE SPORTS GERMANY  

BMW International Open 

FUSSBALL MOTORSPORT BASKETBALL WINTERSPORT 

HANDBALL GOLF OLYMPICS 

RECHTEPORTFOLIO & KONTAKTSTRUKTUR  
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LAGARDÈRE SPORTS GERMANY  

 Marketingpartner für Rechtehalter im Sport 

 300 Mitarbeiter an 17 Standorten 

 

 Marketingpartner für Rechtehalter im Sport 

 40 Mitarbeiter in Hamburg, Berlin, Stuttgart, Heidenheim, Ingolstadt 

 Guest Management, Aktivierung und Hospitality Produktion 

 60 Mitarbeiter am Standort Berlin 

 Sponsoring-Strategie und Aktivierung 

 100 Mitarbeiter in München, Frankfurt und Berlin 

 VIP Reisen, Hospitality und Event Management 

 20 Mitarbeiter in Berlin und Hamburg 

BIELEFELD 

DORTMUND 

NÜRNBERG 

AUGSBURG 

BRAUNSCHWEIG 

DRESDEN 

HANNOVER 

JENA 

KARLSRUHE 

LEVERKUSEN 

KAISERSLAUTERN 

DUISBURG 

HEIDENHEIM 

STUTTGART 

HAMBURG 

INGOLSTADT 

  MÜNCHEN 

   FRANKFURT 

UFA-SPORTS VIP-SPORTSTRAVEL LAGARDÈRE SPORTS ZÄCHEL AKZIO 

  

BERLIN 

WERTSCHÖPFUNGSKETTE. MARKTFÜHRER SEIT ÜBER 25 JAHREN 

BERLIN 
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LAGARDÈRE SPORTS GERMANY  

 2014 | Projekt Deutscher Handballbund   

• Abteilung: Team Sports  

• Aufgaben: Vermarktung der Männer und Frauen-Nationalmannschaft des DHB 
 Werberechte (klassische und digitale) - Vertrieb und Umsetzung  

 TV-Rechte (TV-Sender) - Handel  

 Key-Account bzw. Sponsorenbetreuung  

 Projektorganisation mit dem Rechtehalter DHB 

 Produktentwicklung (stark wachsender Bereich digitale Werberechte) 

 Umsatzentwicklung  

 Marketing  

 Vertriebssteuerung  
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LAGARDÈRE SPORTS GERMANY  

 Karriere bei Lagardère Sports | Praktikum oder Direkteinstieg 

• Vertrieb 

• Marketing 

• Personalwesen 

• Jura 

 

 

 Portal: http://de.lagardere-se.com/#/de/careers 

 

 

 

 

 

   

 

 

http://de.lagardere-se.com/#/de/careers
http://de.lagardere-se.com/#/de/careers
http://de.lagardere-se.com/#/de/careers
http://de.lagardere-se.com/#/de/careers
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FRAGEN UND DISKUSSION  

AGENDA 

 Person  

 

 Werdegang 

 

 Diplom Sozialwissenschaften 

 

 Praktika und Berufserfahrungen 

  

 Lagardère Sports Germany 

 

 Fragen & Diskussion 

 

STUDIENFINANZIERUNG 

NEBENJOB 

STUDIEREN MIT KIND 

SPORTBRANCHE 
ORGANISATION 

PROFILBILDUNG 

REGELSTUDIENZEIT 
ROTER FADEN 

LEIDENSCHAFT 

PRAKTIKA 

ENTSCHEIDUNGSFINDUNG 

PRIORITÄTEN  

HERAUSFORDERUNG 

NETZWERKEN  

LEIDENSFÄHIGKEIT 

FREIZEIT 
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VIELEN DANK!!! 

KONTAKT 

 

Robert Schwindt  

rschwindt@lagardere-se.com 

0231-911 91 64 

Strobelallee 56 

44139 Dortmund 

 

     

 

mailto:rschwindt@lagardere-se.com
mailto:rschwindt@lagardere-se.com
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